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论广州“羊城八景”图形化设计的价值
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　　摘要：每一个有文化底蕴的城市都有代表性景观，是一个
城市的灵魂所在。历史上“羊城八景”经历了多个版本，最早的

评选始于宋代。是每一个时代的城市文化、时代审美、社会追

求的体现。从宋、元、明、清直至今天，经历了八次的评选，共有

六十四景，已经成为广州城市的一个传统。目前最新版的羊城

八景 201 1 年评选的：塔耀新城、珠水流光、云山叠翠、越秀风
华、古祠流芳、荔湾胜境、科城锦绣、湿地唱晚。［1]本文以最新版

的“羊城八景”为切入点，将代表广州最新的景观进行图形化

再设计的应用研究。
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1　城市符号图形化设计的研究现状
1.1　国内研究现状　国内就有研究人员在说到关于时代

和人文符号中到了“羊城八景”，并指出“羊城八景”是城市景

观，更是一个城市的代表，体现了城市的文明和文化。通过新

羊城八景和历届的羊城八景，都可以看到广州敢为人先的城市

精神，代表着广州长达二千多年的历史文化，是广州的人文符

号。[2]许多的学者从人文、历史、经济等角度对“羊城八景”进

行了比较深入的研究，也为本课题提供了较好的研究基础。而

将人文景观、城市符号进行图形化研究的国内学者也获得了优

秀的成果。胡尚敏学者在他的研究论文中也说到过，一个城市

的旅游品牌形象的提升，也可以从其图形应用方面入手，去寻

找与品牌形象相关的图形，构建出图形在城市旅游品牌中的应

用并实现其价值。以期为相关设计人员挖掘图形信息中的视

觉元素提供帮助，从而丰富城市整体形象、提升城市旅游品牌

形象影响力。

图形标识引导人们找寻城市，持续的信息诉求要求图形是

一个系统，而不是单个的。在广告大观杂志中的一篇文章：聚

焦“图形符号与城市导向国际研讨会”———国外专家篇中，以国

外的城市图形符号化来进行识别应用。虽然世界各地的因为

文化、语言等不同，但系统的图形化可以摒弃语言交流的障碍。

其中提到关键的词就是“系统化”，因为单一的图形太单薄无

力。而历经八个版本的“羊城化景”为广州形象化提供了大量

图形系统化的研究基础。

1.2　国外研究现状　当前，全世界的经济文化体系在各
个国家间相互渗透，相互融合，全球化是世界历史发展必然趋

势。早在 1991 年学术杂志《装饰》第 1 期中就刊出了法国巴黎
国立高等装饰艺术学院在为高速公路设计的象征图形，其中将

著名的景点进行图形化设计，简洁且识别性强，让世界各地的

游客都能一目了然。

国外著名城市，几乎每一个人都能耳熟能详地首出其文化

符号，在脑海中浮现出其图形化的形象。例如伦敦是“充满选

择机会的城市”；巴黎则是“时装之都”，同时又被称为“文化艺

术之都”和“浪漫之都”；还有维也纳的则是“音乐之乡”；位于

日本的都市东京被誉为“东西文化交汇之城”等。[3]这些世界

城市无不以其独具魅力的文化符号而在世界城市之林中大放

异彩。研究中还提到，最具世界城市象征意味的文化符号可以

分为五类（数量由多到少依次是）：第一类是历史或博物类文

化符号四项，即卢浮宫、香榭丽舍大街、大英博物馆、“大笨钟”

钟楼；第二类是时尚类文化符号三项，即时尚之都巴黎、动漫文

化、宫崎骏；第三类是艺术类文化符号三项，即自由女神像、百

老汇、埃菲尔铁塔；第四类是金融类文化符号即华尔街；第五类

是自然类文化符号即樱花。在这些城市文化符号中，历史类、

时尚类、艺术类三类文化符号占据的份量最重，而金融类和自

然类文化符号份量最轻。需要看到，这里的时尚类和艺术类文

化符号又可称为创意文化符号，它们也占到了选项的一半。拥

有历史悠久的一座城市，其文化底蕴、时尚文化、艺术特色甚至

是自然景观等都是其可以加以利用开发的资源，都可以图形化

处理，形成城市的标签符号。

1.3　“羊城八景”图形化设计的意义　“文化战略时代”
已经到来，文化作为一个城市的软实力所在，可以将一个城市

文化用图形化进行提炼，对城市发展必定起到一个积极的

作用。

“羊城八景”作为广州的历史文化现象，在不同的历史时期

有不同的版本，其不仅在广州地区为市民津津乐道，甚至在整

个岭南地区也是备受关注的话题。不同版本的“羊城八景”体

现了每一个时期广州的城市发展特色及人们的审美情趣。研

究其变化规律与审美情趣，将其视觉化、图形化，有利于我们更

好地了解和认识身边的风景以及文化，对打造“广州名片”具

有重要的意义。

2　“羊城八景”图形化设计思路
城市，作为现代人最熟悉的一个词。是居住并与经济、政

治、文化高度协作运行的社会模式，随着城市化、城镇化的不断

推进，城市向郊区不断扩张，城市越来越大，人们对城市形象的

追求也进一步提高。

2.1　“羊城八景”的历史变迁　从宋代开始历经八次的
“羊城八景”，不管是从以自然景象为审美情趣的云山珠水还

是现代国际大都市的商务、理性、积极、进取的“新羊城八景”，

研究其历史因素、文化内涵，以及在广州历史文化及城市发展

中的意义，并将其在形象推广、旅游开发等实用性方面的应用。
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综观八次变迁，既有受自然景观的影响，也有受人类物质文明

的影响，还有精神文明方面的寄托，从而给每一个版本的“羊城

八景”都打上了广州的城市烙印，体现了不同时代的审美。

2.2　“羊城八景”的人文的符号　丰富灿烂的文化，在科
技产业高度发展、时代节奏快速的时代中湮没在新兴文化中，

其实也是岭南文化、广府文化的重大损失。“羊城八景”象征了

广州的的历史意义，是广州的城市文化符号，也是广府文化审

美价值的体现之一。要想更好地弘扬广府文化，就必须找到自

己文化的见证，找到城市中的人文符号。

2.3　新“羊城八景”图形化设计　在现如今高科技、大数
据、人工智能时代背景下，粤港澳大湾区的发展，从图形设计的

角度探究如何更好的、迅速地向大众传达广州的城市魅力并使

世界各地的人们接受所需求的信息十分关键。因此将从可视

化的内涵和图形设计入手，论述信息可视化与图形设计的关

系，对其进行总结分析，并试创作出一套视觉化的作品用于的

城市信息的传递。

3　“羊城八景”图形化设计的价值
3.1　创新程度　文化符号推动城市文化的发展：城市文

化符号的提出，可以明确广州的代表性文化，可以推动文化产

业、旅游产业的发展，对“羊城八景”城市符号的提取，更具代

表性、象征性，而视觉化的符号，则更加通俗易懂，利用传播。

系统地研究，城市符号会产生品牌效应，同时对传统文化既是

保护，又是传承和发展。

城市符号推动经济的发展：城市的符号化、视觉化、图形

化，可以形成文化经济，作为城市的宣传元素广为人知，直接可

以影响城市的宣传力，为经济的发展提供了文化力量。

3.2　理论意义　随着科技进步与发展，年轻一代更加关
注新技术的应用与发展，而传统文化的传承则越来越不引人注

目。微博的兴起、微信公众号的应用，使每一个个体都可以成

为一个品牌。鲜有关注城市文化的图形研究出现，特别是专注

于岭南文化的传承与推广更是没有。本选题以羊城八景丰富

的广雕艺术为元素，探讨以城市化、符号化、图形化形式对其进

行传承与推广的研究，推动大众对岭南传统文化的关注。

4　结语
“羊城八景”本身就是有历史的话题，每一次评选“羊城八

景”都代表着广州的进步与发展。将“羊城八景”图形化设计，

更加有利于其的推广和应用。首先是有利于岭南传统文化的

传承与推广；其次是有利于挖掘“羊城八景”的艺术价值；第三

是有利于解决传统文化在年轻一代的新兴媒体中传播；第四是

有利于城市图形设计应用价值的发现和研究。
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（上接第 16 页）钱老是这样描写的“陆子潇这个人刻意修饰，头
发又油又光，深恐为帽子埋没，与之不共戴天，深冬也光着顶。

鼻子短而阔，仿佛原有笔直下来的趋势，给人迎鼻孔打了一拳，

阻止前进，这鼻子后退不迭，向两旁横溢。”[16]通过作者对他外

貌的描写，主要围绕着他的头发和鼻子展开而写的，漫画式的比

喻，活灵活现的说明陆子潇这个人无论是相貌还是人品都是非

常丑陋之人，进而产生了幽默、讽刺的效果。”

说到汪处厚这个人的时候，作者着重从他的胡子和眉毛两

处进行描写的，“胡子常是两撇，王处厚的胡子只是一画。没有

枪杆的人，胡子也不像样，又软又稀，挂在口角两旁，像新式标点

里的逗号，既不能翘然而起，也不够飘然而袅他两道浓黑的眉

毛，偏根根可以跟寿星的眉毛竞赛，仿佛他最初刮脸时不小心，

把眉毛和胡子一股脑儿全部剃下来，慌忙按上去，胡子跟眉毛换

了位置嘴上的眉毛，根本不会长，额上的是胡子，所以欣欣向

荣”。这里对于汪处厚的这一肖像描写更是非常绝妙，刻画的非

常的幽默有趣，使得他这个人一出场就给人非常的庸俗的感觉。

总之，《围城》这部小说会让你感觉到莫名其妙的力量，它是

透过人心来剖析人生、来剖析社会。同样那是一个爱国的文人

对于人生、社会的一种解读。钱钟书运用他不同于其他文人的

幽默谱写了这部长篇小说，他的幽默是带笑的幽默，而且这笑是

微笑，而不是冷笑，微笑之中的讽刺，讽刺之中的绝妙，尤其对小

说里面那些假文人“无情的”讽刺和鞭挞。
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